Curso de Content Manager - Contenido digital para
redes sociales

Informacion General

Fecha de inicio: 07/08/2026
Frecuencia: Semanal

Carga horaria por clase: 90 min

Presentacion

¢ Necesitas contenidos audiovisuales para las redes sociales, pero no sos disefiador? ¢te
gustaria aprender a realizar flyers y videos? En este taller practico podras obtener los
conocimientos para elaborar contenido digital, mediante el uso de herramientas digitales libres y
gratuitas!!!. Potencia tu marca, servicio o producto mediante la elaboracion de contenido
multimedial de imagen y video especialmente disefiado para las redes sociales mas utilizadas.

Objetivos Generales

Contar con un sustento tedrico-practico para la realizacion de una estartegia de contenidos
digitales, asi mismo asegurarse que los alumnos adquieran los conocimientos basicos para
generar contenidos multimedia de calidad para las redes sociales.

Objetivos Especificos

» Aprender a tomar fotos y grabar videos con sus propios smartphones, implementando los
criterios basicos relacionados a la composicion de la imagen.

 Incorporar los conceptos indispensables relacionados al disefio para crear flyers y retocar
imagenes.

» Generar estrategias adecuadas para la seleccidén de contenido de redes sociales

» Editar videos para las redes sociales y conocer las principales estructuras narrativas.

Destinatarios

» Publico en general

» Estudiantes de marketing

« Creadores digitales

» Profesionales de la comunicacion
e Emprendedores

» Community Managers

Plan de Estudios

Modulo 1: Introduccion a las herramientas de edicion



Marketing de Contenidos

e Conociendo nuestro publico objetivo
e Curacion planificacion de contenidos
» Creacion de contenidos

Modulo 2: Edicion, render, exportacion
» Disefio de contenidos

» Laimagen digital

e Creacion de contenido para RSS

* Video digital

» Evaluacion final

* Recuperatorio
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