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Presentacion

La formacion en Marketing Digital: Fundamentos/ Estrategia/ Planificacién brinda a los
participantes la capacitacién para investigar y evaluar los mercados online, descubrir
oportunidades y plantear estategias de comercializacién y comunicacién online eficaces para los
consumidores en la nueva realidad del mundo digital. Los participantes aprenderan desde un
enfoque estratégio y generalista a utilizar las ventajas de las tecnologias del marketing digital
para planificar y desarrollar el plan de marketing de cualquier emprendimiento para posicionar su
marca en la web.

Objetivos Generales

Que los participantes aprendan a desarrollar investigacion, producir andlisis , crear estrategias,
definir oportunidades y planificar las actividades necesarias para integrar los medios digitales en
los planes de marketing y comunicacion de sus emprendimientos, entendiendo las ventajas y los
riesgos que supone invertir en Internet como medio de comercializacion.

Objetivos Especificos

e Aprendan a crear un Plan de Marketing Digital para organizar la ejecucion de las iniciativas
comerciales en el mundo digital.

» Desarrollen la habilidad de investigacion de oportunidades online, analizar y proponer
estrategias de mercadeo y acciones tacticas.

e Comprendan el funcionamiento de las distintas herramientas de promocion, publicidad,
difusién y posicionamiento de la marca en Internet.

» Aprendan a desarrollar las estrategias y la planificacién necesarias para implementar
campafas de comunicacion en los medios digitales.

Destinatarios

» Personas que tengan responsabilidad por llevar adelante proyectos en Internet y desean
perfeccionarse.

e Emprendedores o responsables de negocios tradicionales que quieran llevar su negocio a la
web.

» Profesionales o futuros profesionales del marketing, comunicacién, publicidad y / o venta.
» Profesionales de agencias y consultoras interesadas



« Area de Marketing, Comunicacion y Publicidad, Internet o marketing digital en empresas o
instituciones

Plan de Estudios

Moédulo 1: Marketing online. Conceptos y Estrategia
» Conceptos de marketing Digital

* Los nuevos medios digitales y el marketing online

e El marketing mix en el mundo digital

» Estrategias de Marketing integrado online — offline

e Evaluacion Final Integradora y Recuperatorio
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